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1. Grundlagen
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1. Grundlagen
1.2 Zukunft Einzelhandel?

Leistungsstarke Einzelhandel

Zentralitat insgesamt: | ,,stationare Zentralitat 96% | 117%

Entwicklungspotenziale (Verkaufsflachenpotenzial in m?)

Warengruppe / Sortiment pessimistisch  realistisch Wachstum
Gesundheit / Korperpflege - 100 100
zoologischer Bedarf 200 200 200
Hobby 100 100 100
Weil3e Ware, Lampen* 200 300 300
Braune Ware, sonstige* 100 100 200
Mobel* 700 900 900
Haus- und Heimtextilien* - 100 100
Bau- und Heimwerkerbedarf* 200 300 300
Gartenbedarf* 500 600 600

Einzelne Potenziale vorhanden. Allerdings wenig tatsachlich far

die Innenstadt nutzbare Potenziale im Bereich Handel!

* Sortiment nicht zentrumsrelevant / Ansiedlung aus imakomm-Sicht unrealistisch
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2. Zentrale Ergebnisse | Strategie fir Rotenburg

2.1 Ubersicht

1.5 Stabilisierung und Qualitatssicherung
Betriebe

1.4 Verbesserung Erreichbarkeit
(v.a. Fahrrad)

1.3 Herstellen von Kopplungen
zwischen zentralen
und dezentralen Angeboten

1.2 Auf- und Ausbau raumlich,
zentraler Besuchsgrinde

1.1 Schaffung neuer und
alternativer Nutzungen
abseits von Einzelhandel

Ziele

WIN

NEUES
Miteinander

2.1 klare Positionierung der Innenstadt auf
folgende Elemente
- Tourismus

- Fahrrad

- Natur / Wasser
- Familienfreundlichkeit

2.1 Alle MalRBhahmen greifen die
Elemente der Positionierung auf

3.2 Ideenwerkstatt Innenstadt Rotenburg 3.1 Fortfiihrung der Lokalen Partnerschaft
zur Forderung privaten Engagements (LoPa) als Strategieplattform
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2.2 Neues Miteinander
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2. Zentrale Ergebnisse | Strategie fur Rotenburg i

Abwegig? Nein

Top-Akteure
Biirger*innen

Unternehmen Gemeinschaft

Stadtmarketing in der

Kommunalverwaltung PRI m Biirger*innen,
Wirtschaftsforderung Wirtschaft, Verwaltung
ElErittat i und das Stadtmarketing

sind die Zukunftsallianz der
Kommunalentwicklung

von Immobilien
Einzelhandel

Wirtschafts-
forderung
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2. Zentrale Ergebnisse | Strategie fur Rotenburg

Darum geht es

Abstimmung fiir "Mering bliiht auf" ist
gestartet

DIGITALES

SCHAUFENSTER

Quelle: imakomm, 2023; https://www.koenigswinter.de/de/startseite/ideenschaufenster-statt-leerstand.html, 2023; imakomm, 2023; Minsterland Zeitung, 2021; https://mer-rotenburg.de/produkte/, 2023;
https://marktplatz.meine-bonuskarten.app/, 2023

© imakomm AKADEMIE GmbH 9




AKADEMIE

Stadt Rotenburg an der Fulda | Innenstadtkonzept
Haupt- und Finanzausschuss

1. Grundlagen
2. Zentrale Ergebnisse | Strategie flr Rotenburg

3. Empfehlung

© imakomm AKADEMIE GmbH 10



AKADEMIE

Stadt Rotenburg an der Fulda | Innenstadtkonzept
Haupt- und Finanzausschuss

3. Empfehlung

1. Rotenburg als multifunktionaler Erlebnisstandort
= Einzelhandelsbesatz halten / Qualitat fordern und fordern!
= Zunehmende touristische Ausrichtung richtig! Weiter so!
= Kernprojekte Innenstadtstrategie umsetzen

2. Neues Miteinander (ldeenwerkstatt, LoPa als Sparringspartner)

= 2024: etabliert sich
= 2025: startet durch

3. Weitere Empfehlung imakomm
= Zur nachhaltigen Umsetzung der Innenstadtstrategie (inkl. Kernmaf3nahmen):
Haushaltsplanberatungen im Herbst 2024: Stellenprofil mit Entgeltgruppe und Gesamtkosten
(Personal-, Sachkosten) fur eine etwaige Stelle im Bereich Citymanagement diskutieren
Alternative:
= Neues Miteinander ,auf Sparflamme*

= Einzelne KernmalRnahmen (z.B. Anreiz- und Verpflichtungssysteme) kbnnen kaum etabliert
werden
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Rechtliche Hinweise

Die vorliegenden Unterlagen sind Teil einer mundlichen Prasentation und nur im Gesamtzusammen-
hang vollstandig.

Die vorliegenden Unterlagen fallen unter die §§ 2 Abs. 2, 31 Abs. 2 UrhG und das européische Recht.

Die Vervielfaltigung, Weitergabe oder Veroffentlichung als Platzhalter oder zu Layoutzwecken
verwendeter Fotos oder Abbildungen, fur die keine Rechte vorliegen, kénnen Anspriiche der
Rechteinhaber auslosen. Die Weitergabe, Vervielfaltigung, Speicherung oder Nutzung sowohl im
Ganzen als auch in Teilen bedeutet die Ubernahme des vollen Haftungsrisikos gegeniiber den
Rechteinhabern, die Freistellung der imakomm AKADEMIE GmbH von allen Anspriichen Dritter und
das Tragen der Kosten einer eventuellen Abwehr von solchen Ansprichen durch die imakomm
AKADEMIE GmbH.

Es ist nicht gestattet, die vorliegenden Unterlagen im Ganzen oder in Teilen in Dokumentationen oder
Protokollen widerzugeben. Am geistigen Eigentum der imakomm AKADEMIE GmbH und ihrer
Mitarbeiter werden durch Veranstalter keinerlei Rechte erworben.

Medienhinweis:

Aus den vorliegenden Unterlagen darf nicht zitiert werden. Bitte wenden Sie sich fur eine Freigabe von
Zitaten an die immakomm AKADEMIE GmbH, Telefon 0 73 61 /5 28 29 0, info@imakomm-akademie.de
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